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	1
	NGUYỄN THANH LỢI-04NT1
	7.58
	9.63
	Giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả và đẩy mạnh hoạt động tín dụng doanh nghiệp của Ngân hàng TMCP Xuất Nhập Khẩu Việt Nam – Chi nhánh Đồng Nai
	Nền kinh tế Việt Nam đang hội nhập,điều đó cũng mang lại không ít cơ hội và thuận lợi được mở ra, nhưng bên cạch đó lại có những thách thức khác xuất hiện.Cùng với qúa trình đó, Ngân hàng TMCP Xuất Nhập Khẩu Việt Nam – Chi nhánh Đồng Nai (gọi tắt là Eximbank Đồng Nai) là một trong những Ngân hàng mới được thành lập vào năm 2007 ở tỉnh Đồng Nai. Do mới thành lập và đi vào hoạt động cho nên hoạt động tín dụng doanh nghiệp ở Ngân hàng đang trong quá trình hình thành và phát triển, nên cần có những giải pháp thực tế nhằm đẩy mạnh hơn nữa hoạt động cũng như nâng cao hiệu quả tín dụng doanh nghiệp trên địa bàn tỉnh Đồng Nai để tạo một lợi thế cạnh tranh riêng so với các đối thủ khác trên cùng địa bàn.Từ thực tiễn đó đề tài tiến hành nhằm: 

+Phân tích tình hình thực tế, đánh giá hiệu quả trên cơ sở đó đưa ra các giải pháp và kiến nghị nhằm nâng cao hiệu quả tín dụng nói chung và tín dụng doanh nghiệp tại Eximbank nói riêng.

+Ứng dụng các giải pháp trong đề tài nghiên cứu cho các Ngân hàng khác trong địa bàn tỉnh có cùng các điều kiện hoạt động tương tự. 

	2
	NGUYỄN HỮU LỘC-04NT1
	7.10
	9.6
	Đánh giá thực trạng và đề ra giải pháp đẩy mạnh hoạt động xuất khẩu của công ty Chế Biến Xuất Nhập Khẩu Nông Sản Thực Phẩm Đồng Nai - DONAFOODS
	Những năm qua, nước ta đã xuất khẩu ra thế giới nhiều mặt hàng nông sản có giá trị kinh tế cao đem lại nguồn ngoại tệ lớn cho quốc gia như: Gạo, tiêu, trái cây, điều, …, trong đó xuất khẩu gạo; cà phê đứng thứ hai thế giới và đặc biệt điều là một trong những nông sản có thế mạnh cạnh tranh và xuất khẩu ra nước ngoài.Donafoods cũng đóng góp trong quá trình này.

Tuy nhiên trong bối cảnh kinh tế thị trường thì  vấn đề duy trì sự tồn tại là một điều cần được doanh nghiệp quan tâm và phải có chiến lược linh hoạt , đúng đắn. Và đó cũng là điều cấp thiết đối với Donafoods Đồng nai, từ dó đề tài đã phân tích tình hình thực tế tại công ty, các thị trường liên quan, để đã đưa ra những giải pháp nhằm đưa hoạt động SX-KD-XK Nông Sản của công ty khắc phục nhược điểm và phát huy thế mạnh của mình.

Các nhóm giải pháp cụ thể:

1. Giải pháp về sản phẩm.
2. Giải pháp về giá cạnh tranh.

3. Giải pháp về mở rộng thị trường.
4. Tăng cường hoạt động xúc tiến thương mại.

5. Xây dựng chính sách bán hàng và chăm sóc khách hàng. 

6. Giải pháp về nguồn nhân lực.

7. Giải pháp về nâng cao nguồn vốn. 
8. Giải pháp về thương hiệu.

	3
	LÊ MINH TRÍ-04QT1
	7.99
	9.50
	Một số giải pháp hỗ trợ thương mại điện tử tại Công ty Cổ phần du lịch Đồng Nai
	Vai trò của thương mại điện tử trong chiến lược kinh doanh và xúc tiến thương mại của doanh nghiệp Việt Nam đang được nhìn nhận là một công cụ quan trọng. Riêng trong lĩnh vực du lịch, theo báo cáo Thương mại điện tử 2005 của Cơ quan Liên hợp quốc về Thương mại và phát triển ghi nhận, du lịch là một dạng thành công nhất của thương mại điện tử. Vì vậy, có thể nói rằng việc cung cấp dịch vụ trực tuyến đã đang trở thành yêu cầu cho các doanh nghiệp du lịch trong tiến trình hội nhập nền kinh tế cạnh tranh toàn cầu. Cùng với thực trạng chưa ứng dụng thương mại điện tử trong hoạt động kinh doanh tại đơn vị thực tập, đề tài “Một số giải pháp hỗ trợ thương mại điện tử tại Công ty Cổ phần du lịch Đồng Nai” thực hiện với mong muốn đưa ra chiến lược phát triển được cụ thể hóa bằng các giải pháp về ứng dụng TMĐT, nhằm nâng cao sức cạnh tranh của doanh nghiệp.



	4
	NGUYỄN LÝ THÙY DUNG -04QT1
	7.51
	9.33
	Giải pháp nâng cao hiệu quả quản lý hoạt động du lịch tại  trung tâm dịch vụ lữ hành - Công ty cổ phần du lịch Đồng Nai (2008 -2010)

	Du lịch hiện đã trở thành ngành kinh tế tổng hợp quan trọng, là ngành xuất khẩu tại chỗ lớn trong các ngành kinh tế quốc dân. Du lịch là ngành xuất khẩu đứng trong nhóm 5 những ngành hàng có giá trị xuất khẩu cao nhất (sau dầu thô, dệt may, giày dép, thủy sản), với kim ngạch xuất khẩu trên 3 tỷ USD mỗi năm. Do đó, Việt Nam chủ trương khuyến khích sự tăng trưởng của ngành du lịch, một ngành công nghiệp không khói, nhưng lại thu được nhiều lợi nhuận. Cho nên việc nâng cao hiệu quả quản lý chất lượng trong du lịch lữ hành, trở nên hết sức cần thiết đối với các công ty kinh doanh du lịch nói chung và công ty cổ phần du lịch Đồng Nai nói riêng.



	5
	ĐỖ THỊ HẢI NHÀI-05VB2-NT
	8.03
	9.33
	Các giải pháp hoàn thiện quy trình thủ tục Hải quan đối với hàng hóa xuất nhập khẩu tại Cục Hải quan Đồng Nai


	Từ trước đến nay, thủ tục hải quan vẫn bị coi là phức tạp, phiền hà, gây khó khăn cho họat động xuất nhập khẩu. Vì vậy, cải  tiến qui trình nghiệp vụ Hải quan, đơn giản hóa các khâu nghiệp vụ trong qui trình thủ tục Hải quan, tạo thuận lợi cho họat động xuất nhập khẩu, thu hút vốn đầu tư nước ngoài để đáp ứng yêu cầu ngày càng cao của quá trình hội nhập kinh tế khu vực và thế giới là nhiệm vụ trọng tâm của ngành Hải quan nói chung cũng như Hải quan Đồng nai nói riêng. Từ thực tế thực hiện quy trình thủ tục Hải quan và kết hợp với những kiến thức từ nhà trường, tác giả Đỗ Thị Hải Nhài đã thực hiện đề tài trên, sau khi đi sâu phân tích hiện trạng và những tồn tại, tác giả đề ra các giải pháp đề nghị cụ thể:

+ Giải pháp về tăng cường đối thọai hành chính

+ Giải pháp về thiết bị, công ngh

+ Công khai hoá quy trình thủ tục Hải quan


	6
	PHẠM THỊ THU HẰNG-04QT1
	7.03
	9.23
	Áp dụng lý thuyết vào thực tiễn

Xây dựng chương trình 5S tại công ty TNHH EMICO (Vietnam)
	-“5S” là một công cụ cải tiến căn bản giúp các tổ chức, doanh nghiệp thiết lập và duy trì  môi trường làm việc gọn gàng, sạch sẽ và tiện lợi. 

 Thực hiện tốt 5S sẽ đóng góp cho các yếu tố:


 +Cải tiến Năng suất


 +Nâng cao Chất lượng 


 +Giảm chi phí 


  +Giao hàng đúng hạn 


  +Đảm bảo an tồn 


  +Nâng cao tinh thần 

Từ ý nghĩa trên, Đề tài được tác giả Phạm Thị Thu Hằng  trong suốt quá trình thực tập tại Cty EMICO (Vietnam). Trong quá trình tiến hành đề tài:

-Tác giả đã sử dụng các lý thuyết từ cơ sở lý luận về công cụ 5S của Quản trị chất lượng để xây dựng chương trình 5S cụ thể tại công ty.

- Áp dụng những kỹ thuật, phương pháp thực hiện 5S của Trung Tâm Năng Suất Việt Nam vào thực tế tại EMICO.

- Và từ những kinh nghiệm xây dựng 5S của một số tổ chức khác, rút ra những bài học và kinh nghiệm xây dựng 5S cho công ty EMICO.

	7
	HOÀNG THỊ THANH CHUNG-04QT2
	7.46
	9.23
	Áp dụng tiêu chuản chất lượng ISO 9001:2000 để cải tiến hệ thống quản lý chất lượng tại công ty TNHH Quốc Tế  Y TRANG ROOHSING
	 Kinh tế phát triển, trình độ hiểu biết về công nghệ của khách hàng ngày càng cao. Cho nên sự đòi hỏi thõa mãn nhu cầu khách hàng ngày càng lớn. Ngoài chất lượng sản phẩm tốt, khách hàng đòi hỏi sản phẩm được đảm bảo chất lượng lâu dài. Chính vì sự đòi hỏi của khách hàng, đã đặt các nhà sản xuất kinh doanh không ngừng nghiên cứu giải pháp câu hỏi: làm sao tiêu thụ mạnh sản phẩm, với số lượng lớn mà doanh thu cao? Vì vậy xây dưng một chiến lược chất lượng cho doanh nghiệp đã trở thành  một lời giải đáp trong cuộc chiến tranh gay gắt hiện nay.

Nhận thấy rằng đây là sự cần thiết cho công ty Y TRANG ROOHSING , trong thời gian thực tập tại Công ty, tác giả đã quyết định thực hiện đề tài này,với mong muốn giúp Công ty cải tiến hệ thống quản lý chất lượng để sản phẩm xuất khẩu đạt tiêu chuẩn cao.


	8
	ĐẶNG BẢO CHÁNH-04NT1
	7.68
	9.17
	Nghiên cứu thực trạng và đề ra giải pháp nâng cao năng lực xuất khẩu hàng thủ công mỹ nghệ của công ty TNHH Vĩnh Hoàng.
	Công ty TNHH Vĩnh Hoàng là một công ty đã từng có kinh nghiệm xuất khẩu hàng thủ công mỹ nghệ sang các nước Châu Âu và Châu Mỹ. Công ty đã từng bước vượt qua những khó khăn, thử thách của cơ chế thị trường. Tuy nhiên công ty cũng còn nhiều hạn chế nhất định trong hoạt động kinh doanh quốc tế như việc mở rộng thị trường và việc cạnh tranh với một số đối thủ mới trên thị trường trong và ngoài nước. Đây là lí do tác giả tiến hành đề tài này.

	9
	NGUYỄN PHAN HỒNG HẠNH-04QT2
	7.57
	9.17
	Định hướng phát triển sản phẩm chăn nuôi tại công ty cổ phần nông súc sản Đồng Nai giai đoạn 2008-2015
	Cùng với xu hướng phát triển, thì nhu cầu trong việc ăn uống ngon là một điều tất yếu. Trong đó việc chăn nuôi cũng đang hướng đến mục tiêu này. Các sản phẩm chăn nuôi đều là các sản phẩm có giá trị dinh dưỡng cao, hàm lượng protein cao và giá trị sinh vật học của protein cao hơn các thức ăn có nguồn gốc thực vật. Vì vậy, thực phẩm từ chăn nuôi luôn là các sản phẩm quý trong dinh dưỡng con người.

Với phương châm “Chất lượng là trên hết”, Công ty Cổ Phần Nông Súc Sản Đồng Nai đang từng bước chuyển mình cải tiến để tạo ra những sản phẩm chăn nuôi đạt chất lượng tốt và đảm bảo an toàn vệ sinh thực phẩm.

Trên cơ sở nghiên cứu về ngành chăn nuôi ở Việt Nam, đánh giá thực trạng hoạt động tại Công ty Cổ phần Nông Súc Sản Đồng Nai trong thời gian qua, táv giả đề ra những định hướng phát triển sản phẩm chăn nuôi của Công ty trong giai đoạn 2008-2015 một cách khoa học.



	10
	NGUYỄN QUỲNH NHƯ-05VB2-NT
	7.47
	9.17
	Nâng cao khả năng cạnh tranh mặt hàng kẹo và gum của công ty Perfetti Van Melle Việt Nam trong hoạt động xuất khẩu đến năm 2010
	Trong bối cảnh mới của quá trình toàn cầu hóa và hội nhập quốc tế, việc mở cửa nền kinh tế với sự hiện diện của các công ty nước ngoài đã gia tăng áp lực cạnh tranh, cơ hội kinh doanh xuất hiện khá ào ạt và liên tục, nhiều ngành nghề mới được hình thành. Do đó các công ty đã không ngừng đưa ra những giải pháp để giữ vững vị thế cạnh tranh và chiếm giữ thị phần cho mình như: huy động và sử dụng có hiệu quả các nguồn vốn cho đầu tư phát triển, tập trung sức phát triển và nâng cao chất lượng nguồn nhân lực, đổi mới công nghệ máy móc thiết bị, nâng cao chất lượng sản phẩm và khả năng cạnh tranh trên thị trường quốc tế.Công ty Perfetti Van Melle cũng là đang trong quá trình này.
Trong quá trình thực hiện, tác giả đã sử dụng các phương pháp nghiên cứu được sử dụng là phương pháp biện chứng, duy vật lịch sử, phương pháp quan sát, đối chiếu, thống kê, so sánh, phân tích và tổng hợp 


	11
	TRƯƠNG THỊ BẢO TRÂN-04QT1
	7.37
	9.17
	: Một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh tại Công ty cổ phần Sonadezi Long Thành
	Đề tài được tác giả Trương Thị Bảo Trân thực hiện nhằm:

Đánh giá tình hình hoạt động kinh doanh của công ty trong các năm vừa qua để rút ra các ưu điểm cũng như những mặt còn tồn tại của công ty.

Phân tích các nhân tố ảnh hưởng đến hoạt động kinh doanh để đưa ra những thuận lợi và khó khăn của công ty.

Từ thực trạng hoạt động của công để thông qua những điểm mạnh, điểm yếu để tìm ra nguyên nhân hầu tìm ra những giải pháp thích hợp nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh của công ty

	12
	NGUYỄN NGỌC MAI-04NT1
	7.05
	9.13
	Vận dụng phân tích ma trận SWOT đưa ra chiến lược kinh doanh xuất khẩu cho công ty Cổ phần Gốm sứ Đồng Tâm
	Từ khi mở rộng giao lưu thương mại với nước ngoài thị trường hàng hóa và dịch vụ nước ta đã phát triển mạnh mẽ. Nhất là khi Việt Nam đã trở thành thành viên thứ 150 của Tổ chức Thương mại Thế giới – WTO càng mở ra nhiều cơ hội cũng như thách thức cho các doanh nghiệp Việt Nam.Công ty Cổ phần Gốm Sứ Đồng Tâm là một trong những Công ty điển hình về kinh doanh xuất khẩu hàng gốm sứ mỹ nghệ. Trong suốt quá trình hoạt động và phát triển Công ty kinh doanh có lãi, nhưng có năm cũng gặp khó khăn về tài chính, Công ty đã khắc phục, góp phần giải quyết công ăn việc làm, không ngừng nâng cao đời sống vật chất cũng như tinh thần cho các cán bộ công nhân viên của Công ty. Hiện nay, Công ty đã có chỗ đứng vững chắc trên thị trường quốc tế. Xuất phát từ tình hình thực tế trên tác giả đã thực hiện đề tài này.

	13
	BÙI TUẤN ĐỨC -04NT1
	7.34
	9.13
	Nghieân cöùu thöïc traïng ñeå ñeà ra caùc giaûi phaùp hoaøn thieän hoaït ñoäng taøi trôï xuaát khaåu taïi chi nhaùnh ngaân haøng ngoaïi thöông Ñoàng Nai
	Muïc tieâu taêng tröôûng xuaát khaåu 22% trong naêm 2008, töøng böôùc taïo chuyeån bieán veà chaát trong hoaït ñoäng xuaát khaåu seõ laø moät nhieäm vuï khoù khaên. Ñeå ñaït ñöôïc toång giaù trò kim ngaïch xuaát khaåu nhö Chính phuû ñaõ ñeà ra caùc doanh nghieäp phaûi coù choã döïa veà tín duïng, raát caàn ñeán söï hoã trôï veà voán vaø chính saùch töø phía caùc ngaân haøng vaø Chính phuû. Caùc chính saùch tín duïng hoã trôï xuaát khaåu caàn ñöôïc xem xeùt, ñieàu chænh cho ñuùng ñoái töôïng, ñuùng maët haøng, ñuùng thò tröôøng vaø ñuùng chuû theå caàn khuyeán khích xuaát khaåu.

Vôùi heä thoáng taøi trôï xuaát khaåu vöõng maïnh seõ ñaùp öùng ñöôïc nhu caàu môû roäng kinh doanh, giaûi quyeát nhöõng khoù khaên veà taøi chính, naâng cao uy tín vaø taêng cöôøng khaû naêng caïnh tranh treân thò tröôøng cuaû caùc doanh nghieäp, goùp phaàn thöïc hieän muïc tieâu taêng tröôûng xuaát khaåu cuaû Chính phuû. Beân caïnh ñoù, hoaït ñoäng taøi trôï xuaát khaåu coøn mang laïi nguoàn thu nhaäp laõi vaø phí dòch vuï ñaùng keå cho caùc ngaân haøng tham gia taøi trôï cho caùc doanh nghieäp.

Trong thôøi gian thöïc taäp taïi chi nhaùnh VCB Ñoàng Nai, Tác giả nhaän thaáy hoaït ñoäng taøi trôï xuaát khaåu coù nhieàu vaán ñeà caàn nghieân cöùu vaø xuaát phaùt töø thöïc traïng cuaû neàn kinh teá maø ñaëc bieät laø trong lónh vöïc xuaát khaåu và tiến hành  ñeà taøi.
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	NGUYỄN THỊ PHƯƠNG THẢO-04QT1
	7.76
	9.10
	Giải pháp đẩy mạnh chiến lược marketing tại công ty cổ phần Bò Sữa Đồng Nai giai đoạn 2008 -2012


	Để nâng cao thêm khả năng cạnh tranh, một trong những việc làm không thể thiếu của các doanh nghiệp là đưa sản phẩm của mình đến tay người tiêu dùng nhanh nhất bằng hình thức Marketing. Với uy tín “Hàng Việt Nam chất lượng cao”, các công ty, doanh nghiệp phải năng động và đi đầu trong việc tìm kiếm, khai thác thị trường trong và ngoài nước để đẩy mạnh sản xuất và tiêu thụ sản phẩm, đó là vấn đề cần thiết và cấp bách. Do đó, em quyết định chọn đề tài : “Các giải pháp đẩy mạnh Chiến lược Marketing của Công ty cổ phần Bò Sữa Đồng Nai trong giai đoạn 2008 – 2012”.
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	NGUYỄN THỊ DIỆU HƯƠNG-05VB2-NT
	8.1
	9.03
	Naâng cao khaû naêng caïnh tranh cuûa coâng ty TNHH K-SOURCE treân thò tröôøng noäi ñòa Vieät Nam” laøm chuyeân ñeà baùo caùo toát nghieäp
	 Caïnh tranh trong neàn kinh teá thò tröôøng laø caùi noâi giuùp caùc doanh nghieäp phaùt trieån, lôùn maïnh nhöng noù cuõng laø moät ñaáu tröôøng maø caùc doanh nghieäp phaûi chieán ñaáu ñeå giaønh khaùch haøng, chieám lónh thò phaàn thì môùi toàn taïi ñöôïc. Trong boái caûnh chung ñoù, caùc doanh nghieäp saûn xuaát kinh doanh treân thò tröôøng Vieät Nam noùi rieâng cuõng khoâng naèm ngoaøi boái caûnh naøy. Vôùi tính caáp thieát cuûa vaán ñeà vaø döïa treân goùc ñoä cuûa doanh nghieäp, trong thôøi gian thöïc taäp vaø laøm vieäc taïi Coâng ty TNHH K-SOURCE, neân em nhaän thaáy coâng ty ñang töøng böôùc coá gaéng naâng cao khaû naâng caïnh tranh thoâng qua ñaåy maïnh hoaït ñoäng saûn xuaát, naâng cao chaát löôïng saûn phaåm, taêng cöôøng maïng löôùi phaân phoái,… 


	16
	LÊ QUANG TUYẾN-05VB2-QT
	7.32
	9.03
	Phân tích tính khả thi dự án đầu tư kinh doanh cơ sở hạ tầng kỹ thuật khu công nghiệp Bàu Xéo
	Trong tiến trình đổi mới, công nghiệp hóa hiện đại hóa theo định hướng quy hoạch kinh tế-xã hội vùng, chiến lược phát triển kinh tế của Tỉnh tập trung phát triển thế mạnh của mình để xây dựng công nghiệp. Từ đó các công ty hạ tầng KCN tiến hành đầu tư vào lĩnh vực này phát triển nhanh chóng cùng với nhu cầu ngày một tăng của các nhà đầu tư trong và ngoài nước. Tuy nhiên, thực tế khi đầu tư vào bất kỳ một dự án nào đó vấn đề nảy sinh ngoài dự tính của nhà đầu tư là điều khó tránh khỏi. Kết hợp những lý thuyết đã được học, nghiên cứu về phương pháp thẩm định cũng như phân tích đánh giá hiệu quả đầu tư kinh doanh của dự án, với kinh nghiệm làm việc liên quan đến môi trường tương tự nên tôi quyết định chon đề tài “Phân tích tính khả thi dự án đầu tư kinh doanh cơ sở hạ tầng kỹ thuật khu công nghiệp Bàu Xéo” làm đề tài Báo cáo nghiên cứu khoa học của mình để nghiên cứu và bày tỏ quan điểm nhằm chia sẻ cùng đồng nghiệp và mọi người những kết quả đạt được, tranh thủ sự đóng góp về những gì chưa hoàn thành để khắc phục trong tương lai khi đi vào thực tiễn. 
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	TRIỆU HOÀNG AN-04QT2
	6.81
	9.00
	Xây dựng và phát triển KCN Amata xanh - sạch - đẹp
	Trong số các KCN hiện có trong tỉnh Đồng Nai, KCN Amata là một KCN được đánh giá là KCN xanh - sạch - đẹp nhất trong tất cả các KCN trên địa bàn tỉnh Đồng Nai. Chiến lược KCN này đang hướng tới đó là xây dựng một KCN xanh - sạch - đẹp hơn nữa (đặc biệt là cải thiện và quản lý môi trường công nghiệp ngày càng tốt hơn) nhằm thu hút nhiều hơn nữa các  nhà đầu tư nước ngoài và phát triển thị phần. Với chiến lược trên KCN vừa mang lại hiệu quả cao trong việc sử dụng đất công nghiệp vừa mang lại hiệu quả kinh tế cho khu công nghiệp khi các nhà đầu tư tham gia đầu tư.
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	ĐOÀN VIỆT ANH-04NT1
	7.56
	9.00
	Phân Tích Và Đánh Giá Hoạt Động Tài Trợ Xuất Nhập Khẩu Tại Ngân Hàng Nông Nghiệp Và Phát Triển Nông Thôn Việt Nam Chi Nhánh Khu Công Nghiệp Biên Hoà
	Trong điều kiện hội nhập quốc tế và thương mại toàn cầu như hiện nay, vấn đề giao thương quốc tế và hoạt động xuất nhập khẩu ngày càng trở lên phổ biến và mở rộng không ngừng đã tạo nên nhiều cơ hội và thách thức cho các nhà xuất nhập khẩu của mỗi quốc gia. Do vậy các nhà xuất nhập khẩu phải tìm kiếm một sự hỗ trợ, tài trợ rất lớn về mặt tài chính cũng như về kỹ thuật từ các ngân hàng thương mại để đảm bảo hạn chế rủi ro phát sinh và đủ khả năng tiến hành một thương vụ quốc tế được an toàn. 

Qua việc phân tích và đánh giá hoạt động tài trợ xuất nhập khẩu tại NHNo&PTNT Việt Nam Chi nhánh Khu công nghiệp Biên Hòa, nhằm tìm ra  những điểm mạnh, hạn chế và những yếu tố ảnh hưởng đến hoạt động tài trợ xuất nhập khẩu tại chi nhánh, từ đó có thể đề ra những giải pháp để nâng cao hiệu quả hoạt động tài trợ xuất nhập khẩu tại chi nhánh. 

	
	TRẦN THỊ HẰNG-05VB2-NT
	6.98
	9.00
	Các giải pháp hoàn thiện công tác quản lý thu thuế nhập khẩu tại cục hải quan Đồng Nai
	Thuế nhập khẩu là một trong những nguồn thu chủ yếu của Ngân sách Nhà nước, đồng thời là công cụ điều tiết nền kinh tế của các Quốc gia trên Thế giới

Tổ chức thu đúng, thu đủ và thu kịp thời thuế nhập khẩu đối với hàng hoá được nhập khẩu từ nước ngoài vào Việt Nam là nhiệm vụ quan trọng của Cơ quan thuế Nhà nước mà cụ thể là các Cục Hải quan Địa phương nhằm góp phần ổn định nguồn thu cho ngân sách nhà nước, thực hiện chính sách phát triển Kinh tế đất nước, đồng thời tạo lập được một môi trường kinh doanh bình đẳng giữa các thành phần kinh tế, thúc đẩy sản xuất - kinh doanh ngày càng phát triển.

Trước bối cảnh toàn cầu hoá và hội nhập kinh tế quốc tế, việc cắt giảm thuế suất thuế nhập khẩu và thực hiện các chính sách ưu đãi thuế quan là quá trình tất yếu của Việt nam khi gia nhập các tổ chức Thương mại Khu vực và Thế giới (WTO), đồng thời cũng là thách thức đối với cơ quan Thuế trong việc  hoàn thành chỉ tiêu thu Ngân sách Nhà nước.

	20
	DƯƠNG THỊ PHƯƠNG HẠNH-04QT2
	7.33
	9.00
	Các giải pháp nâng cao hiệu quả kinh doanh trong thời kỳ hội nhập tại công ty Chế Biến Xuất Nhập Khẩu Nông Sản Thực Phẩm Đồng Nai (DONAFOODS)
	Đứng trước thời cơ hội nhập ra thế giới của đất nước, các doanh nghiệp Việt Nam đang không ngừng lớn mạnh về mặt số lượng và quy mô hoạt động. Chúng ta sẽ có nhiều cơ hội để buôn bán giao lưu với nước ngoài, có cơ hội để quảng bá sản phẩm chiếm lĩnh thị trường và mở rộng thị trường ra nhiều vùng, nhiều lãnh thổ trên thế giới. Sản phẩm của chúng ta sẽ có thương hiệu mạnh và chiếm được lòng tin của người tiêu dùng ở bất cứ đâu. Từ đó các doanh nghiệp Việt Nam sẽ có điều kiện để phát triển, thu ngoại tệ làm giàu cho doanh nghiệp, cho đất nước.

 (DONAFOODS) đã, đang và sẽ xây dựng thành một tổng công ty lớn mạnh về mọi mặt, trở thành đơn vị đầu tàu của tỉnh Đồng Nai. 

	21
	NGUYỄN HOÀNG HẢI-04QT2
	7.55
	9.00
	Nghiên cứu mở rộng họat động dịch vụ Quảng cáo tiếp thị của Công ty TNHH Quảng cáo và tiếp thị Sáng Suốt đến năm 2013
	Lyù do choïn ñeà taøi: 

* Tìm hieåu veà hoaït ñoäng dòch vuï cuûa coâng ty. Töø ñoù phaùt hieän ra nhöõng toàn taïi, yeáu keùm ñeå ñöa ra caùc giaûi phaùp nhaèm caûi thieän, ñaåy maïnh hoaït ñoäng dòch vuï cuûa coâng ty döïa treân thöïc teá, thöïc traïng coâng ty keát hôïp vôùi lyù thuyeát ñaõ ñöôïc hoïc.

 Muïc ñích nghieân cöùu:

* Coù theåà aùp duïng nhöõng kieán thöùc ñaõ ñöôïc hoïc treân gheá nhaø tröôøng vaøo thöïc tieãn coâng vieäc vaø cuoäc soáng 

* Hoïc hoûi nhöõng kinh nghieäm thöïc tieãn töø thöïc teá coâng vieäc 

* Tìm kieám vaø giaûi quyeát vaán ñeà taïi coâng ty.

* Nghieân cöùu môû roäng hoaït ñoäng dòch vuï Quaûng caùo tieáp thò cuûa coâng ty TNHH Quaûng caùo vaø tieáp thò Saùng Suoát ñeán naêm 2013
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	TRƯƠNG THÀNH

LỘC- 05VB2-QT
	7.4
	9.00
	Đánh giá rủi ro tài chính của dự án Khu trung tâm dịch vụ khu công nghiệp Bàu Xéo
	Đầu tư và kinh doanh hạ tầng khu công nghiệp, khu trung tâm dịch vụ là lĩnh vực hoạt động chính Công ty CP Thống Nhất. Tuy nhiên với Công ty CP Thống Nhất thì đây lại là lĩnh vực kinh doanh rất mới mẻ.Tác giả thực hiện đề tài “Đánh giá rủi ro tài chính của dự án Khu trung tâm dịch vụ khu công nghiệp Bàu Xéo” với mong muốn:

Vận dụng kiến thức về thẩm định dự án đầu tư để thẩm định hiệu quả cũng như đánh giá rủi ro tài chính của dự án Khu trung tâm dịch vụ khu công nghiệp Bàu Xéo.

Đề xuất những giải pháp nhằm giảm bớt những rủi ro tài chính của dự án Khu trung tâm dịch vụ khu công nghiệp Bàu Xéo.
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	LÊ MINH NHẬT-04QT2
	7.62
	9.00
	Giải pháp chiến lược nhằm phát triển sản xuất kinh doanh tại Công Ty TNHH in ấn Triệu Ân.
	Nhận thấy tiềm năng kinh tế cũng như vai trò thiết yếu của ngành in trong đất nước. Công ty TNHH in ấn TRIỆU ÂN ra đời nhằm đáp ứng nhu cầu cấp bách trước mắt tại các khu công nghiệp ở Đồng Nai. Tuy nhiên, vì là giai đoạn đầu nên tình hình công ty gặp rất nhiều khó khăn. Các nguồn lực của công ty chưa được tận dụng đúng mức, thương hiệu chưa đủ lớn mạnh để tạo ảnh hưởng trong khu vực, đối thủ cạnh tranh nhiều và mạnh, nguồn cung ứng còn hạn chế.

Vì vậy, việc củng cố và phát triển thương hiệu công ty trong thời gian sắp tới là nhu cầu cần thiết nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh và chất lượng sản phẩm trên thị trường. Với nhận thức sự cần thiết trên, tác giả quyết định chọn đề tài: “Giải pháp chiến lược nhằm phát triển sản xuất kinh doanh tại Công ty TNHH in ấn TRIỆU ÂN” làm đề tài nghiên cứu khoa học.

· Mục đích nghiên cứu:

Dựa trên các học thuyết về kinh tế; các lý thuyết về quản trị kinh doanh, quản trị chiến lược, quản trị dự án và đầu tư, quản trị tài chính, thống kê doanh nghệp; dựa trên phân tích dự báo các yếu tố môi trường ảnh hưởng đến công ty; dựa trên phân tích hoạt động kinh doanh thực tế của công ty để đánh giá và đưa ra những giải pháp chiến lược phát triển sản xuất kinh doanh đến năm 2012.
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	LÔI THỊ QUỲNH NHƯ-04NT1
	6.94
	9.00
	Hoạt động thanh toán quốc tế theo phương thức tín dụng chứng từ tại Ngân hàng Công thương Việt Nam chi nhánh Đồng Nai – Hoàn thiện và phát triển
	Mục tiêu nghiên cứu.

-Hiểu được nội dung và qui trình thực hiện phương thức thanh toán tín dụng chứng từ sử dụng trong ngoại thương.

-Quyết định lựa chọn phương thức thanh toán tín dụng chứng từ phù hợp theo từng hoàn cảnh và tình huống cụ thể.

-Phát hiện những bất hợp lý khi kiểm tra bộ chứng từ khi ngân hàng thực hiện nghiệp vụ thanh toán tín dụng chứng từ.

-Đưa ra các giải pháp giúp hoàn thiện việc áp dụng phương thức tín dụng chứng từ tại ngân hàng.
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	TRẦN TUYẾT PHƯỢNG-05VB2-NT
	7.39
	9.00
	Phân tích quá trình đàm phán ký kết và thực hiện hợp đồng xuất khẩu tại Công ty TNHH SX-TM Thế Nguyên
	* Thời gian nghiên cứu:

Đề tài được nghiên cứu từ tháng 1-2008 đến tháng 4-2008

* Đối tượng nghiên cứu:

Nghiên cứu quá trình đàm, ký kết và thực hiện hợp đồng xuất khẩu của công ty đối với khách hàng; nghiên cứu về thị trường xuất khẩu, mặt hàng xuất khẩu.

* Phương pháp nghiên cứu:

Đề tài sử dụng các phương pháp tổng hợp, phân tích thống kê, các phương pháp so sánh suy luận logic biện chứng, và thu thập thông tin trên 3 hướng chính:

· Thông qua tài liệu sẵn có được tích lũy trong thời gian học tập, kết hợp với những thông tin và tài liệu thực tế tại Công ty TNHH SX-TM Thế Nguyên.

· Sử dụng thông tin trên một số sách, tạp chí và thông tin trên Internet.

· Tham gia ý kiến đóng góp của các Thầy trong trường.
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	LÊ CÔNG HOÀNG THY-04NT1
	7.04
	9.00
	Một số giải pháp gia tăng kim ngạch xuất khẩu tại Công Ty Cổ Phần Đường Biên Hòa.

	. Hiện nay Việt Nam đã tiếp nhận một lượng vốn đầu tư nước ngoài rất lớn cùng việc hàng loạt các công ty nước ngoài thành lập tại Việt Nam. Đồng thời gia nhập WTO cũng mở ra cho Việt Nam một thị trường vô cùng rộng lớn. Bối cảnh đó tạo thêm nhiều cơ hội cho các doanh nghiệp, đặc biệt trong lĩnh vực xuất khẩu. Vì thế, các doanh nghiệp, các công ty xuất khẩu cần phải luôn khẳng định mình, không ngừng nâng cao năng lực sản xuất và phải hoạch định xây dựng chiến lược xuất khẩu hợp lý để tồn tại và phát triển vững mạnh.

Để có cái nhìn đúng đắn và xác thực hơn, tác giả đã chọn đề tài “ Một số giải pháp gia tăng kim ngạch  xuất khẩu tại Công Ty Cổ Phần Đường Biên Hoà” 


	27
	PHẠM THỦY TIÊN-04NT1
	7.49
	9.00
	Nâng cao năng lực xuất khẩu cà phê của Nhà máy chế biến nông sản Tín Nghĩa
	Nhà máy chế biến nông sản Tín Nghĩa qua quá trình hình thành và phát triển đã khẳng định uy tín và vị trí của mình tại Tỉnh Đồng Nai nói riêng và cả nước nói chung. Một trong những đơn vị trực thuộc công ty Tín Nghĩa là Nhà máy Chế Biến Nông Sản Tín Nghĩa trong nhiều năm liên tục khẳng định là đơn vị sản xuất kinh doanh có quy mô lớn về chế biến và Xuất nhập khẩu các mặt hàng nông sản, đặc biệt là mặt hàng Cà phê nhân đã được đánh giá cao về chất lượng ổn định.

Việt Nam là nước sản xuất cà phê lớn thứ hai trên thế giới sau Braxin, và đứng đầu thế giới về sản xuất cà phê Robusta, chiếm khoảng 35 – 40% nguồn cung Robusta của thế giới. Cà phê là một mặt hàng có kim ngạch xuất khẩu khá cao, hàng năm mang về cho quốc gia hàng trăm triệu USD. 

Vì vậy qua quá trình đi thực tế tại Nhà máy CBNS Tín Nghĩa. Tác giả đã chọn Đề tài “Nâng cao năng lực xuất khẩu cà phê của Nhà máy chế biến nông sản Tín Nghĩa.” 



	28
	TIÊU THỊ DIỄM TRANG-04NT1
	7.68
	9.00
	Các giải pháp đa dạng hóa phương thức thanh toán quốc tế tại Xí nghiệp may Đồng Thịnh trong thời kỳ hội nhập WTO.
	Phương thức thanh toán là một trong những điều kiện quan trọng trong việc đàm phán và ký kết hợp đồng. Tuy nhiên hiện nay có rất nhiều công ty vẫn chưa thực hiện tốt việc đa dạng hóa các phương thức thanh toán để tránh rủi ro về tiền hàng. Từ lý do đó, Diễm Trang thực hiện đề tài “CÁC GIẢI PHÁP ĐA DẠNG HÓA THANH TOÁN QUỐC TẾ TRONG XÍ NGHIỆP MAY ĐỒNG THỊNH TRONG THỜI KỲ HỘI NHẬP WTO” nhằm đề xuất với xí nghiệp để có thêm những hình thức thanh toán mới.

	29
	ĐỖ QUỐC VIỆT-04QT2
	7.68
	9.00
	Hoạch định chiến lược phát triển công ty Cổ phần Du lịch Đồng Nai đến 2015.
	Trước sự phát triển ngày càng cao của ngành du lịch, thì môi trường cạnh tranh trong ngành du lịch cũng ngày càng trở nên gay gắt hơn. Trong hoàn cảnh cạnh tranh gay gắt như thế, một chiến lược kinh doanh đúng đắn sẽ tạo điều kiện nắm bắt và tận dụng các cơ hội kinh doanh, đồng thời chủ động tìm biện pháp khắc phục và vượt qua những nguy cơ và hiểm họa của môi trường kinh doanh đang thay đổi. Do vậy, tác giả chọn đề tài “HOẠCH ĐỊNH CHIẾN LƯỢC PHÁT TRIỂN CÔNG TY CỔ PHẦN DU LỊCH ĐỒNG NAI ĐẾN NĂM  2015”, hy vọng đây sẽ là một đóng góp nhỏ giúp cho công ty cổ phần du lịch Đồng Nai có thể tận dụng hiệu quả các nguồn lực để phát triển hơn nữa.

	30
	NGUYỄN HOÀNG THI-04QT1
	7.2
	8.93
	Thực trạng và giải pháp Marketing tại công ty Cổ phần An Bảo
	Với tình hình cạnh tranh gay gắt như ngày nay, thì cạnh tranh thị trường là nguyên nhân trực tiếp và quyết định cho sự phát triển hay suy sụp của một doanh nghiệp hay đơn vị sản xuất kinh doanh nào. Vì vậy, Marketing không chỉ là một chức năng trong hoạt động kinh doanh, nó là một triết lý dẫn dắt toàn bộ hoạt động của doanh nghiệp trong việc phát hiện ra, đáp ứng và làm thoả mãn cho nhu cầu của khách hàng.

Trước tình hình thực tế đó kết hợp với quá trình thực tập tại Công ty Cổ phần An Bảo, tác giả hy vọng với đề tài “THỰC TRẠNG VÀ GIẢI PHÁP MARKETING TẠI CÔNG TY CỔ PHẦN AN BẢO” sẽ giúp công ty nâng cao hiệu quả kinh doanh, góp phần tăng cường khả năng liên doanh, liên kết, giảm được sự cạnh tranh đồng thời làm cho quá trình lưu thông hàng hóa nhanh chóng và hiệu quả hơn.

	31
	ĐOÀN ĐẶNG QUỲNH ANH-05VB2-QT
	7.46
	8.83
	Nâng cao chất lượng nguồn nhân sự tại công ty TNHH một thành viên  XD&SXVLXD Biên Hòa.
	Lý do chọn đề tài

Một doanh nghiệp, một công ty dù có nhiều khả năng về tài chính, thiết bị hiện đại, vị trí thuận lợi nhưng vẫn có thể thất bại nếu không biết quản lý và khai thác con người. Chính vì vậy, để nâng cao hiệu quả sản xuất kinh doanh cùng với những biện pháp đồng bộ khác, muốn thành công công ty phải có chính sách chiến lược con người linh hoạt. Để tồn tại và phát triển các doanh nghiệp không còn con đường nào khác là tập trung vào việc quản lý, bồi dưỡng và giữ gìn nguồn tài nguyên vô giá của mình, đó là tài nguyên con người trong doanh nghiệp. 

Mục đích nghiên cứu:

Góp phần đưa ra những giải pháp thích hợp, kịp thời cho công tác quản lý nhân sự, đặc biệt là quản lý chất lượng lao động tại công ty TNHH một thành viên Xây dựng và Sản xuất vật liệu xây dựng Biên Hòa một cách hiệu quả, ổn định.

	32
	LÊ NGUYÊN NHUNG-04NT1
	7.76
	8.83
	Chieán Löôïc Marketing Xuaát Khaåu Taïi Coâng Ty Coå Phaàn May Ñoàng Nai – Donagamex
	Hoaït  ñoäng Marketing ñoùng vai troø quan troïng trong caùc doanh nghieäp vaø laø coâng cuï nhaïy beùn, hieäu quaû goùp phaàn vaøo söï thaønh coâng cuûa doanh nghieäp treân thöông tröôøng. Nhôø coù Marketing maø doanh nghieäp ñöa ra nhöõng chieán löôïc vaø quyeát ñònh coù cô sôû khoa hoïc vöõng chaéc hôn, doanh nghieäp coù ñieàu kieän vaø thoâng tin ñaày ñuû ñeå ñaùp öùng ñöôïc nhu caàu cuûa khaùch haøng.

Nhaän thöùc ñöôïc taàm quan troïng cuûa vaán ñeà treân, taùc giaû thöïc hieän  ñeà taøi: “CHIEÁN LÖÔÏC MARKETING XUAÁT KHAÅU TAÏI COÂNG TY COÅ PHAÀN MAY ÑOÀNG NAI – DONAGAMEX” laøm chuyeân ñeà toát nghieäp.

	33
	TRẦN THANH TÂM-04NT1
	7.63
	8.83
	Phân tích hiệu quả họat động sản xuất kinh doanh của Công ty TNHH Một Thành Viên Xây Dựng Cấp Nước Đồng Nai
	-  Nước là một nhu cầu vô cùng cần thiết trong cuộc sống của mỗi con người và vạn vật. Thậm chí ngày nay, trong một số ngành nghề, nước đã trở thành một nguồn nguyên liệu không thể thay thế được. Cùng với sự bùng nổ dân số và những ứng dụng khoa học kỹ thuật trong công nghiệp thì nguồn nước tự nhiên ngày càng cạn kiệt và ô nhiễm, trong khi nhu cầu về nước sinh họat và sản xuất đã, đang và sẽ không ngừng gia tăng.

  Để đạt được hiệu quả như mong muốn, ngày nay công ty cần thiết phải lựa chọn và xác định mục tiêu đầu tư, phương hướng sử dụng các nguồn lực hợp lý. Trong khi đó, điều này chỉ có thể thực hiện dựa  trên cơ sở Phân tích hiệu quả họat động sản xuất kinh doanh. Đó là lý do Tác giả Trần Thanh Tâm đã chọn đề tài " Phân tích hiệu quả họat động sản xuất kinh doanh của Công ty TNHH Một Thành Viên Xây Dựng Cấp Nước Đồng Nai".

	34
	PHẠM THÔNG THÁI-04QT1
	7.52
	8.83
	Điều tra nghiên cứu thị trường nhằm nâng cao hiệu quả kinh doanh của công ty TNHH TMDV TH Kiến Quốc.
	Mục tiêu của việc nghiên cứu.


Mục tiêu chính của đề tài là trả lời cho câu hỏi: Vị trí hiện thời của công ty TNHH Thương Mại – Dịch vụ tin học KIẾN QUỐC trên thị trường BH - ĐN?
 
Từ đó tìm hiểu xem, trong số các công ty dịch vụ thương mại tin học hiện này tại thị trường BH – ĐN thì công ty nào đứng đầu trong tâm trí người tiêu dùng.


Nghiên cứu nhu cầu của thị trường, thị hiếu của khách hàng về các sản phẩm và dịch vụ tin học trong khu vực Biên Hòa – Đồng Nai. Đồng thời khảo sát quan niệm của người tiêu dùng đối với các thuộc tính được coi là có tầm quan trọng hàng đầu khi chọn mua sản phẩm.


Phân tích các hệ quả rút ra từ những mục tiêu trên, từ đó đưa ra một cái nhìn tồng quát về những mặt mạnh cần phát huy và những mặt yếu cần khắc phục, đề xuất một số kiến nghị thực hiện nhằm củng cố vị thế đã đạt được, phát triển những thuộc tính quan trọng được người tiêu dùng mong chờ nhằm  nâng cao uy tín và tô đậm thêm hình ảnh của công ty KIẾN QUỐC  trong tâm trí khách hàng, tạo tiền đề vững chắc cho sự thành công trong cuộc cạnh tranh lành mạnh nhưng đầy quyết liệt trên thương trường.

	35
	NGUYỄN THỊ THƠ-04QT2
	7.31
	8.83
	Một số giải pháp Marketing nhằm thu hút khách hàng tại trung tâm dịch vụ lữ hành ( Công ty Cổ phần Du lịch Đồng Nai).
	Đồng Nai nằm trong vùng kinh tế trọng điểm phía nam, có gần 34 khu và cụm công nghiệp với khoảng 300.000 người lao động đang làm việc. Trong đó có 3.839 chuyên gia là người nước ngoài, với 5.692 doanh ngiệp, 350 đơn vị hành chính, dân số là 2.333.814 người của tỉnh Đồng Nai nhưng thực tế từ trước cho đến nay, số lao động trên chỉ có lo “làm”, còn vấn đề vui chơi giải trí thì lại đến nơi khác, thông thường là về Thành phố Hồ Chí Minh, Đà Lạt hay Vũng Tàu. Điều này cho thấy Đồng Nai đang thiếu hằn  những sân chơi để phục vụ nhu cầu trên và không cân xứng với tiềm năng du lịch tỉnh nhà. Đồng thời thiếu hẳn đội ngũ hướng dẫn và Marketing để thu hùt và làm dừng chân du khách . 

	36
	LÊ NGỌC YẾN-04QT1
	7.13
	8.83
	Moät soá bieän phaùp naâng cao hieäu quaû SXKD cuûa coâng ty TNHH Keùc Vieät Nam
	· Mục đích Nghiên cứu :

1. Heä thoáng hoaù cô sôû lyù luaän, tieâu chuaån ñaùnh giaù hieäu quaû saûn xuaát kinh doanh cuûa doanh nghieäp trong neàn kinh teá thò tröôøng.

2. Phaân tích ñaùnh giaù thöïc traïng hieäu quaû kinh doanh cuûa Coâng ty TNHH Keùc – Vieät Nam trong thôøi gian vöøa qua.

3. Ñeà xuaát caùc giaûi phaùp höõu hieäu nhaèm naâng cao hieäu quaû kinh doanh cuûa coâng ty TNHH Keùc Vieät Nam.



	37
	ĐẶNG THỊ KIM YẾN-04NT1
	7.42
	8.77
	Xây Dựng Chiến Lược Marketing Xuất Khẩu tại Công ty Cổ   Phần Xuất Nhập Khẩu Hàng Tiểu Thủ Công Nghiệp Sài Gòn Giai Đoạn 2008 – 2010
	Hàng thủ công mỹ nghệ được xem là ngành hàng truyền thống và là thế mạnh của Việt Nam. Sản phẩm thủ công mỹ nghệ của Việt Nam như: gốm, sứ, đồ gỗ, mây tre lá, sơn mài... hiện nay đã có mặt tại rất nhiều quốc gia trên thế giới, đặt biệt là Châu Âu, Mỹ, Nhật. 

Tuy nhiên, các doanh nghiệp Việt Nam chưa quan tâm, đầu tư đúng mức cho công tác nghiên cứu thị trường, kế hoạch marketing xuất khẩu, thiết kế kiểu dáng, mẫu mã. Hiện nay khoảng 90% các sản phẩm thủ công mỹ nghệ xuất khẩu của các doanh nghiệp Việt nam được sản xuất theo mẫu thiết kế đặt hàng của nước ngoài. 

Để có thể cạnh tranh và ngày càng mở rộng được thị trường tiêu thụ sản phẩm thì các doanh nghiệp Việt Nam nói chung và Công ty Artex SaiGon nói riêng cần phải có những chiến lược marketing phù hợp, đáp ứng được nhu cầu thị trường thế giới.


	38
	VŨ LÊ THÙY CHÂU-04QT1
	7.14
	8.67
	Lập dự án khu trang trại chăn nuôi 8000 heo giống hậu bị kết hợp nuôi trồng thủy sản.
	Tham gia thöïc hieän chuû tröông ñaàu tö phaùt trieån neàn noâng nghieäp nöôùc nhaø, ñöa khoa hoïc kyõ thuaät vaøo saûn xuaát chaên nuoâi cuûa TW, Chính phuû.

Phaùt trieån neàn kinh teá noâng nghieäp, kinh teá trang traïi vaø ñaëc bieät laø moâ hình chaên nuoâi heo (laáy thòt) keát hôïp nuoâi thuûy saûn (caù tra) coâng ngheä khoa hoïc hieän ñaïi.

Saûn phaåm cuûa döï aùn:

 Heo haäu bò gioáng sieâu thòt sieâu naïc, heo thòt.

 Caù chaát löôïng cao.

	39
	VŨ HÙNG CƯỜNG-04NT1
	7.24
	8.67
	Những giải pháp nâng cao hoạt động kinh doanh xuất khẩu vào thị trường Hoa Kỳ tại công ty Cổ phần May Đồng Nai
	Trong xu höôùng toaøn caàu hoùa ñang dieãn ra, vieäc gia nhaäp vaøo WTO ñaõ taïo thuaän lôïi cho neàn kinh teá Vieät Nam phaùt trieån, hoäi nhaäp vôùi neàn kinh teá khu vöïc vaø theá giôùi, caùc doanh nghieäp Vieät Nam phaûi noã löïc raát nhieàu môùi coù theå caïnh tranh vôùi caùc doanh nghieäp thuoäc caùc quoác gia khaùc. Trong boái caûnh ñoù, vieäc naâng cao hoaït ñoäng kinh doanh laïi caàn thieát hôn, do vaäy tác giả ñaõ maïnh daïn choïn ñeà taøi, nhaèm ñaùnh giaù vaø ñöa ra bieän phaùp naâng cao hoaït ñoäng kinh doanh, giuùp cho hoaït ñoäng kinh doanh cuûa coâng ty ñaït hieäu quaû cao.

Phaân tích tình hình ngaønh may trong nöôùc vaø theá giôùi, ñaëc bieät laø cuûa Hoa Kyø, ñöa ra nhöõng giaûi phaùp thieát thöïc, phaân tích caùc hôïp ñoàng, caùc soá lieäu thöïc teá, tìm hieåu nhu caàu may maëc cuûa thò tröôøng Hoa Kyø seõ giuùp coâng ty phaàn naøo coù bieän phaùp xöû lyù vaø khaéc phuïc nhöõng phaàn naøo maø coâng ty coøn thieáu hoaëc chöa laøm ñöôïc. Thoâng tin theâm veà thò tröôøng may maëc cuûa Hoa Kyø, caùc loaïi thueá, chính saùch môùi cuûa Hoa Kyø ñaùnh vaøo ngaønh may cuûa caùc nöôùc vaø Vieät Nam.

	40
	NGUYỄN NGỌC THÙY DƯƠNG-04NT1
	7.45
	8.67
	Những giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động bao thanh toán tại Chi nhánh Ngân hàng Ngoại thương Biên Hòa
	Việc sử dụng các dịch vụ tài chính sẽ giúp ích được nhiều cho các doanh nghiệp cũng như các dịch vụ tổ chức tài chính trong quá trình hoạt động.

Nhận thức điều đó, Ngân hàng Ngoại Thương Việt Nam đang từng bước nâng cao dịch vụ thêm đa dạng và phong phú để đáp ứng nhu cầu của các khách hàng trong giai đoạn hội nhập và phát triển. Trong đó, Chi nhánh Ngân hàng ngoại thương Biên Hòa đã và đang áp dụng thực hiện nghiệp vụ Factoring hay còn gọi là nghiệp vụ “bao thanh toán”. Đây là nghiệp vụ còn khá mới mẻ đối với nhiều tổ chức và doanh nghiệp Việt Nam.

	41
	TRẦN THỊ PHƯƠNG MY-04QT2
	7.33
	8.67
	Một số biện pháp nhằm nâng cao chất lượng đào tạo và phát triển nguồn nhân lực tại Công Ty Chế Biến Hàng Xuất Khẩu Đồng Nai
	 “Trong tất cả các nhiệm vụ của quản trị, quản trị con người là nhiệm vụ trung tâm và quan trọng nhất vì tất cả các vấn đề khác đều phụ thuộc vào mức độ thành công của quản trị con người”

(Dareck cherrington.1995. the management of human resources. Prentice hall. New jersey.tr536)

 Làm thế nào để quản trị nguồn nhân lực có hiệu quả, nhất là trong lĩnh vực đào tạo và phát triển nguồn nhân lực đang là vấn đề khó khăn và thử thách lớn đối với doanh nghiệp. Nhận thức được tầm quan trọng của vấn đề cùng với sự hướng dẫn của giáo viên và qua thời gian thực tập, tìm hiểu tại công ty Chế Biến Hàng Xuất Khẩu Đồng Nai tác giả Phương My đã chọn đề tài: “Một số biện pháp nhằm nâng cao chất lượng đào tạo và phát triển nguồn nhân lực tại Công Ty Chế Biến Hàng Xuất Khẩu Đồng Nai” .

	42
	NGUYỄN THỤY DUY NGỌC-04NT1
	7.24
	8.67
	Phân tích và đề xuất giải pháp cải tiến hoạt động tín dụng chứng từ tại chi nhánh Sacombank Tân Bình
	Mục đích nghiên cứu:

Nhằm làm rõ vị trí và vai trò của công tác thanh toán quốc tế trong lĩnh vực ngoại thương nói riêng và trong hoạt đông đối ngoại nói chung, cũng như mở rộng thêm sự hiểu biết cho các doanh nghiệp xuất nhập khẩu Việt Nam. Dựa trên nội dung của công tác thanh toán quốc tế và các yêu cầu phải đổi mới, nâng cao nghiệp vụ này trong nền kinh tế hội nhập của Ngân Hàng Sacombank Tân Bình. Trên cơ sở phân tích, đánh giá nhằm rút ra được các mặt ưu, nhược điểm trong công tác thanh toán quốc tế tại Sacombank Tân Bình, để từ đó xây dựng cơ sở lý luận và các thực tiễn.

	43
	LÊ HỒ THANH NHÃ-04NT1
	7.17
	8.67
	Một số giải pháp nhằm hoàn thiện việc vận dụng phương thức Tín dụng chứng từ trong thanh toán hàng xuất nhập khẩu tại Ngân hàng Kỹ thương Việt Nam (Techcom Bank) chi nhánh Chợ Lớn.
	Lý do chọn đề tài:

Nhận thấy được tầm quan trọng của dịch vụ thanh toán quốc tế trong thời đại ngày nay đặc biệt là khi Việt Nam đã trở thành thành viên chính thức của tổ chức thương mại thế giới WTO, em quyết định chọn đề tài trên làm đề tài nghiên cứu khoa học, nhằm hoàn thiện hơn quy trình thực tế tại một trong những ngân hàng thương mại cổ phần hàng đầu Việt Nam – Techcombank.

Mục đích nghiên cứu:

- Phân tích thực trạng vận dụng phương thức tín dụng chứng từ trong thanh toán hàng xuất nhập khẩu tại Ngân hàng Kỹ Thương Việt Nam chi nhánh Chợ Lớn.

- Đề ra một số giải pháp hoàn thiện việc vận dụng phương thức tín dụng chứng từ trong thanh toán hàng xuất nhập khẩu tại Ngân hàng Kỹ Thương Việt Nam chi nhánh Chợ Lớn.



	44
	NGUYỄN VŨ MỸ PHƯƠNG-04QT1
	7.5
	8.67
	Một số biện pháp nhằm hoàn thiện công tác quản trị nguồn nhân lực tại công ty TNHH Việt Phương Nam.
	Quản trị bao gồm nhiều lĩnh vực khác nhau: quản trị tài chính, quản trị sản xuất, quản trị kế toán… Trong đó quản trị nguồn nhân lực giữ vai trò quan trọng nhất, nó khó khăn hơn nhiều so với quản trị các yếu tố khác vì con người là nguồn tài nguyên quý giá nhưng đó cũng là nguồn tài nguyên hết sức phức tạp và hay biến đổi. Chính vì vậy mà việc quản lý con người là một công việc rất khó khăn, nó mang tính nghệ thuật và đòi hỏi người quản lý phải có sự sáng tạo, sự linh động. Các xí nghiệp các tổ chức có thể khác nhau về quy mô, về lĩnh vực hoạt động nhưng đều có chung một yếu tố quyết định sự tồn tại và phát triển của tổ chức, đó chính là con người, là nguồn nhân lực của tổ chức. Trường hợp của Công ty TNHH VIỆT PHƯƠNG NAM không phải ngoại lệ. Là đơn vị kinh doanh về lĩnh vực xây dựng, nhu cầu hoàn thiện công tác quản lý nguồn nhân lực nhằm thích ứng với tình hình hoạt động và sự phát triển nhanh chóng của thị trường xây dựng hiện nay là rất lớn.

	45
	NGUYỄN THỊ ANH THƯƠNG-04NT1
	7.31
	8.67
	Giaûi phaùp phaùt trieån cho vay khaùch haøng caù nhaân taïi Eximbank – chi nhaùnh Ñoàng Nai
	Vôùi mong muoán giuùp saûn phaåm cho vay hoã trôï tieâu duøng, cho vay khaùch haøng caù nhaân cuûa Eximbank Chi nhaùnh Ñoàng Nai mang tính caïnh tranh hôn, ñaùp öùng ñöôïc nhu caàu khaùch haøng caù nhaân treân ñòa baøn tænh; qua quaù trình khaûo saùt thöïc teá ôû moät soá ngaân haøng thöông maïi vaø keát hôïp vôùi thôøi gian thöïc taäp taïi ngaân haøng, Taùc giaû ñaõ tieán haønh ñeà taøi “Giaûi phaùp phaùt trieån cho vay khaùch haøng caù nhaân taïi Eximbank – chi nhaùnh Ñoàng Nai”.

	46
	TRƯƠNG THỊ DIỄM THÚY – 04QT1
	7.07
	8.67
	Một Số Biện Pháp Nâng Cao Hiệu Quả Hoạt Động Marketing Tại Công Ty May Công Nghiệp Đồng Nai
	Công ty May Công Nghiệp Đồng Nai là một  trong các cong ty trong nước đã góp vào sự phát triển của ngàng dệt may Việt Nam với kim ngạch xuất khẩu năm hơn 2,7 triệu USD. Để gia tăng sản lượng xuất khẩu sản phẩm, gia tăng doanh thu, thu hút nhiều đơn đặt hàng hơn, cạnh tranh với các công ty may mặc trong nước thì chất lượng sản phẩm, giá cả, thị trường, các dịch vụ sau đó hay nói cách khác đi là hoạt động Marketing đối với công ty là vô cùng cần thiết. 

	47
	TRẦN NHƯ Ý-05VB2-NT
	7.23
	8.67
	Giaûi phaùp naâng cao hieäu quaû hoaït ñoäng dòch vuï thanh toaùn xuaát nhaäp khaåu taïi ngaân haøng Ngoaïi Thöông Ñoàng Nai
	Hieän nay, coù raát nhieàu phöông thöùc thanh toaùn quoác teá ñöôïc söû duïng trong thöông maïi quoác teá nhö : phöông thöùc ghi soå, chuyeån tieàn, nhôø thu,... nhöng phoå bieán nhaát vaãn laø phöông thöùc tín duïng chöùng töø. Ñoái vôùi Vieät Nam, vieäc söû duïng nghieäp vuï thanh toaùn theo phöông thöùc tín duïng chöùng töø cho caû haøng xuaát vaø haøng nhaäp chieám moät tyû troïng ñaùng keå. Nhaän thöùc taàm quan troïng ñoù, taùc giaû ñaõ choïn ñeà taøi : “ Giaûi phaùp naâng cao hieäu quaû hoaït ñoäng dòch vuï thanh toaùn xuaát nhaäp khaåu taïi ngaân haøng Ngoaïi Thöông Ñoàng Nai”.


	48
	LÊ THỊ CHI-04NT1
	7.61
	8.50
	Những giải pháp nâng cao hiệu quả hoạt động và lợi thế cạnh tranh của NHTMCP Quốc Tế Việt Nam chi nhánh Đồng Nai
	( Mục đích:
1.Nghiên cứu về NHTM và các hoạt động chủ yếu của NHTM.

2.Tìm hiểu về thực trạng hoạt động hiện nay của các NHTM Việt Nam mà cụ thể là VIB Đồng Nai, những thuận lợi và khó khăn, cơ hội và thách thức mà ngành Ngân hàng Việt Nam nói chung và VIB Đồng Nai nói riêng đang gặp phải.

3. Đề xuất một số giải pháp và kiến nghị nhằm nâng cao hiệu quả hoạt động kinh doanh và lợi thế cạnh tranh của VIB Đồng

	49
	NGUYỄN THỊ BÍCH LIÊN-04NT1
	7.07
	8.50
	Nâng cao hiệu quả và hạn chế rủi ro cho Công ty Bảo Việt Đồng Nai
	        Nhu cầu an toàn đối với các cá nhân và tổ chức trong xã hội là vĩnh cữu. Lúc nào con người cũng tìm cách bảo vệ chính bản thân và tài sản của mình trước những bất hạnh của số phận và những biến cố bất ngờ xảy ra trong sản xuất kinh doanh. Chính vì thế bảo hiểm đời tồn tại và phát triển qua nhiều thế kỷ có một vai trò như một công cụ tài trợ cho tổn thất thực hiện chức năng dàn trải tổn thất về sinh mạng con người, về tài sản, của cải vật chất của xã hội.

 Kinh doanh bảo hiểm là hoạt động phức tạp nhất trong bối cảnh hội nhập kinh tế thế giới và số lượng các doanh nghiệp bảo hiểm hoạt động trên thị trường ngày càng nhiều, sức ép cạnh tranh ngày một lớn và  gay gắt thì sự thành công hay thất bại của doanh nghiệp bảo hiểm phụ thuộc vào rất nhiều yếu tố cả bên trong lẫn bên ngoài. Vì thế, đòi hỏi doanh nghiệp bảo hiểm phải có các chiến lược và biện pháp thích hợp để kinh doanh có hiệu quả và đạt mục tiêu đề ra.



	50
	HỒ THỊ LIÊN-04QT1
	7.14
	8.50
	Một Số Giải Pháp Nâng Cao Hiệu Quả SXKD tại HTX Thái Dương
	Ngành gốm mỹ nghệ là một trong những ngành nghề truyền thống của tỉnh Đồng Nai đã xuất hiện từ truyền từ 300 năm nay, mà Thành Phố Biên Hòa là nơi ngành gốm hình thành và phát triển.Từ một ngành gốm dân dụng với những sản phẩm thô sơ, sau quá trình phấn đấu lâu dài cùng với sự tiến bộ của khoa học kỹ thuật. Ngành Gốm Mỹ Nghệ từng bước phát triển với những sản phẩm tinh xảo, độc đáo đang chiếm lĩnh thị trường tiêu thụ rộng lớn trên thế giới.
Việc tạo ra hiệu qủa và duy trì hiệu qủa là một yếu tố quan trọng cho sự thành công của Doanh nghiệp.

	51
	PHAN THỊ HƯƠNG NHÀN-04QT1
	7
	8.5
	Những giải pháp nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh của công ty TNHH Việt Phương Nam tại thị trường trong nước.
	Công ty TNHH Việt Phương Nam là một công ty đang hoạt động trong lĩnh vực xây dựng công trình dân dụng,công nghiệp …là một công ty mới thành lập một vài năm gần đây và cũng đang dần thể hiện mình ở thị trường trong tỉnh Đồng Nai nói riêng và thị trường trong nước nói chung. Công ty cũng như bao công ty khác cũng không nằm ngoài quy luật cạnh tranh và bị cạnh tranh. Từ thời điểm 12/06/1999 (hiệu lực ngày 01/01/2000) luật doanh nghiệp chính thức có hiệu lực đã tạo ra bước phát triển mới. các doanh nghiệp có sân chơi và luật chơi, sự bình đẳng trong cạnh tranh được thiết lập một cách thực sự. Xuất phát từ đó tác gỉa đã chọn đề tài “Những giải pháp nhằm nâng cao năng lực cạnh tranh của công ty TNHH Việt Phương Nam tại thị trường trong nước”.

	52
	ĐỖ THỊ THANH VÂN-04NT1
	7.13
	8.5
	Chiến lược và giải pháp xuất khẩu sản phẩm Gỗ sang thị trường Hoa Kỳ tại công ty Cổ phần chế biến hàng Xuất khẩu Đồng Nai.
	Mục đích nghiên cứu:
[image: image1.png]


- Nhận dạng rõ thị trường Hoa Kỳ - một thị trường xuất khẩu gỗ tiềm năng trên thế giới.
- Tìm hiểu thực trạng hoạt động sản xuất kinh doanh của công ty, tìm ra những điểm mạnh, yếu, tìm hiểu nguyên nhân nhằm đưa ra giải pháp thích hợp cho việc mở rộng thị trường tiêu thụ sản phẩm.
- Tham khảo, rút ra bài học kinh nghiệm về việc tiếp cận thị trường Hoa Kỳ của các như Trung Quốc, Canada…trên cơ sở đó đề ra các chiến lược hoạt động cho Công ty.

	53
	NHÂM CÔNG ĐIỆP-04NT1
	7.17
	8.33
	Nâng cao hiệu quả sử dụng các công cụ Marketing tại công ty TNHH Khai Sáng I.T.S.
	Việc lựa chọn đề tài  xuất phát từ lý do bị kích thích mạnh mẽ từ sự phát triển mạnh mẽ của công nghệ quảng cáo, nhận thức PR của giới trẻ, cũng như bản thân. Đó còn là sự ảnh hưởng bởi tâm lý của nhiều người về lĩnh vực này. Đa số nhận định đều cho rằng đây là một lĩnh vực dành cho giới trẻ, người thích sáng tạo, năng động và thường đi với cảm tưởng về sự miềm vui đuợc quen với nhiều nguời trong quan hệ xã hội. Do đó tôi tin tưởng rằng mình có thể làm được đề tài này một cách tốt nhất. Nhằm mục đích: 
Tìm ra những biện pháp nâng cao hiệu quả sử dụng các công cụ Marketing của Công ty I.T.S..Tăng cường mức độ ảnh hưởng và nhận biết thương hiệu đối với các đối tượng chính của Công ty. Tiến dần đến việc định vị một thương hiệu chất lượng trong sự lựa chọn của những người  khi muốn nâng cao kiến thức

	54
	NGUYỄN ĐÌNH TUYẾN -05VB2-QT
	7.21
	8.33
	Nâng cao hiệu quả quản trị chiến lược kinh doanh tại công ty Vacine Nam Hưng Việt
	Việc nghiên cứu đề tài này thông qua phương pháp chung như sau:

 Bước 1: Thu thập số liệu thông qua:

  Tài liệu của cơ quan thực tập

  Tham khảo các tài liệu có liên quan

  Quan sát thực tế tại cơ quan thực tập

  Hoặc phỏng vấn trực tiếp các nhà quản lý của cơ quan thực tập

Bước 2: Phân tích số liệu bằng một số phương pháp như:

   Phương pháp so sánh, tổng hợp: so sánh giữa các kỳ trong năm rồi đi đến kết luận.

   Phương pháp quy nạp: phương pháp đi từ những vấn đề nhỏ rồi mới đi đến kết luận chung
Phương pháp Ma trận chiến lược chính:

· Phương pháp phân tích bằng Ma trận QSPM (Ma trận hoạch định chiến lược có thể định  lượng): 



	55
	ĐỖ HOÀI LINH -04NT1
	7.13
	8.17
	Hoàn thiện qui trình mua sắm thiết bị vật tư cho việc sản xuất kinh doanh tại PV Gas Việt Nam
	Công ty TNHH Một thành viên Chế biến và Kinh doanh các sản phẩm khí (PV GAS) là công ty tiên phong và duy nhất hiện nay ở Việt Nam mua lại khí của chủ mỏ về xử lý, chế biến và kinh doanh sản phẩm khí. Năm 1995, Công ty đã hoàn thành hệ thống đường ống dẫn khí Bạch Hổ - Bà Rịa (giai đoạn fast track), chấm dứt việc đốt bỏ khí ngoài khơi của mỏ Bạch Hổ. Đến nay, hơn 30 tỷ m³ khí đã được đưa vào bờ chế biến, xử lý, cung cấp khí hóa lỏng, dung môi pha xăng (condensate), khí đồng hành cho các khách hàng công nghiệp và dân dụng.

Trong những năm qua, việc bảo dưỡng sửa chữa được thực hiện theo quy trình của Công ty trên cơ sở đảm bảo tuân thủ chặt chẽ các quy định của Nhà nước. Do đó, việc hoàn thiện quy trình đàm phán ký kết tổ chức thực hiện hợp đồng bảo dưỡng sửa chữa công trình khí  này là cần thiết đối với Công ty PV GAS nói riêng và ngành dầu khí Việt Nam nói chung. 

	56
	NGUYỄN THỊ THANH THẢO -
	7.79
	8.17
	Chiến lược xây dựng thương hiệu cho công ty Cao su Màu (CASUM) trên thị trường giày dép Việt Nam.
	Mục tiêu nghiên cứu
· Phaân tích thöïc traïng hoaït ñoäng saûn xuaát vaø kinh doanh cuûa doanh nghieäp, ñeånhaän dieän vaø ruùt ra ñieåm maïnh – ñieåm yeáu – cô hoäi – thaùch thöùc cuûa thöông hòeâu CASUM so vôùi caùc ñoái thuû caïnh tranh treân thò tröôøng giaøy deùp Vieät Nam. Qua ñoù ñeà xuaát nhöõng giaûi phaùp caûi thieän môùi laï, phuø hôïp vaø khaû thi.

· Tìm ra neùt haáp daãn vaø nhöõng khoaûng troáng chöa ñöôïc khai phaù hoaëc khai phaù chöa xöùng taàm treân thò tröôøng Vieät Nam, nhaèm ñem ñeán tính ñoät phaù cho thöông hieäu CASUM tröôùc caùc teân tuoåi ñaõ thaønh coâng nhö BITI’S, THAIBINH SHOES v.v…

· Tham chieán vaø hoïc hoûi nhöõng kinh nghieäm xaây döïng thöông hieäu mang tính ñieån hình cuûa haøng loaït teân tuoåi Quoác teá “ ñang leân” hieän nay maø xuaát xöù Chaâu AÙ, goàm: NISSAN (Nhaät Baûn), SAMSUNG (Haøn Quoác), TATA (Aán Ñoä), HAIER (Trung Quoác), BENQ (Ñaøi Loan), TIGER BEER ( Singapore) vaø SIAM CEMENT (Thaùi Lan).

· Vaän duïng vaø phaùt huy coù hieäu quaû caùc chuû tröông ñöôøng loái ñoåi môùi vaø hoã trôï cuûa Nhaø nöôùc trong muïc tieâu toång theå hoaøn taát quaù trình Coâng nghieäp hoaù – Hieän ñaïi hoaù thaønh coâng vaøo naêm 2010.

· Tranh thuû vaø taän duïng toát nhaát coù theå nhöõng cô hoäi môû cuûa thò tröôøng caùc nöôùc, song song döï baùo vaø ñeà ra bòeân phaùp öùng phoù töông ñoái ñuùng ñaén nhöõng nguy cô khi Vieät Nam cuõng chính thöùc môû cöûa hoaøn toaøn trong saân chôi lôùn WTO.
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	Một số giải pháp nhằm hoàn thiện chiến lược Marketing tại công ty TNHH Tôn Việt - Nhật.
	   Do söï phaùt trieån ngaøy caøng cao của ngành toân theùp nói chung, thì moâi tröôøng caïnh tranh trong ngaønh tôn thép cuõng ngaøy caøng trôû neân gay gaét hôn. Trong hoaøn caûnh caïnh tranh gay gaét nhö theá, moät chieán löôïc kinh doanh ñuùng ñaén, moät keá hoaïch Marketing thích hôïp seõ taïo ñieàu kieän naém baét vaø taän duïng caùc cô hoäi kinh doanh, ñoàng thôøi chuû ñoäng tìm bieän phaùp khaéc phuïc vaø vöôït qua nhöõng nguy cô vaø hieåm hoïa cuûa moâi tröôøng kinh doanh ñang thay ñoåi. Do vaäy, tác giả choïn ñeà taøi “MOÄT SOÁ GIAÛI PHAÙP NHAÈM HOAØN THIEÄN CHIEÁN LÖÔÏC MARKETING TAÏI COÂNG TY TNHH SX - TM  TOÂN VIEÄT – NHAÄT”, hy voïng ñaây seõ laø moät ñoùng goùp nhoû giuùp cho coâng ty TNHH TM- SX TOÂN VIEÄT – NHAÄT coù theå taän duïng hieäu quaû caùc nguoàn löïc ñeå phaùt trieån hôn nöõa.
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	Phân tích tình hình tài chính tại công ty Cao su Màu Đồng Nai.
	Trong nền kinh tế thị trường hiện nay, bất kỳ doanh nghiệp nào khi tiến hành đầu tư hay sản xuất họ đều mong muốn đồng tiền của họ bỏ ra sẽ mang lại lợi nhuận cao nhất. Bên cạnh những lợi thế sẳn có thì nội lực tài chính của doanh nghiệp là cơ sở cho hàng loạt các chính sách đưa doanh nghiệp đến thành công. Việc phân tích tình hình tài chính sẽ giúp các doanh nghiệp xác định đầy đủ và đúng đắn nguyên nhân mức độ ảnh hưởng của các nhân tố đến tình hình tài chính của doanh nghiệp mình và Công ty Cao Su Màu Đồng Nai cũng không nằm ngoài điều kiện này. 

Do đó, phân tích và thẩm định vốn, nắm bắt kịp thời tình hình tài chính của Công ty để có biện pháp xử lý và khắc phục sớm là điều cần thiết quan trọng và cũng là mục tiêu chính của đề tài “PHÂN TÍCH TÌNH HÌNH TÀI CHÍNH CÔNG TY CAO SU MÀU ĐỒNG NAI”.
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